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Checkliste: Sponsoring-Konzept
	Frage
	Beispielantwort
	Ihre Antwort

	Welche Leistung erwartet Ihr Verein von einem Sponsoring-Geber?

	Was soll gesponsert werden? 
	Jährliche Aufführung eines historischen Ereignisses auf dem Marktplatz
	

	Wie hoch ist der Mindestbedarf an finanzieller Zuwendung oder der Gegenwert einer Sachzuwendung?
	5.000 Euro
	

	Wie stellt sich der Verein dar?
Welchen Gegenwert kann er dem Sponsoring-Geber bieten?

	Welche Zielgruppen sind Mitglieder des Vereins oder an seiner Tätigkeit interessiert?
	Menschen, die an Geschichte interessiert sind und sich an historischen Kostümen und Tänzen erfreuen; Menschen, die die Atmosphäre eines früheren Jahrhunderts spüren möchten; Menschen, die künstlerisch und kreativ veranlagt sind.
	

	Welche Imagemerkmale können Ihrem Verein zugeordnet werden?
	Das Image des Vereins ist mit Begriffen wie Außergewöhnlichkeit, Kreativität, Exklusivität, Ästhetik und Tradition zu umschreiben.
	

	Was genau hat Ihr Verein in der Vergangenheit geleistet? Wie seriös tritt er auf?
	Der Verein kann einen kontinuierlichen Mitgliederzuwachs nachweisen. Er verfügt über zahlreiche engagierte Ehrenamtliche, die sich mit dem Einstudieren von historischen Tänzen oder Vorträgen und der Kreation historischer Kostüme befassen. Der Verein genießt durch seine beständige Arbeit und seinen Erfolg hohe Anerkennung.
	

	Betreibt er Öffentlichkeitsarbeit?
	Der derzeitige Vorstand des Vereins ist seit vier Jahren im Amt und hat dessen Bekanntheitsgrad regional und überregional durch regelmäßige Auftritte und Events deutlich gesteigert. Darüber wird immer wieder in den regionalen Medien berichtet.
	

	Bei welchen Gelegenheiten kann der Verein dem Sponsor einen Imagetransfer bieten?
	Platzierung von Werbung auf dem vereinseigenen Fahrzeug, in der Imagebroschüre des Vereins, in der Vereinszeitschrift, auf seiner Website, auf Eintrittskarten und Plakaten, auf dem Informationsstand bei Veranstaltungen, durch die Erwähnung bei Vorträgen und in Pressemitteilungen, durch Auftritte im Unternehmen selbst oder bei Veranstaltungen des Unternehmens.
	

	Mit diesen Fragen finden Sie den passenden Sponsor

	Welche Unternehmen haben Kunden, die mit der Zielgruppe des Vereins übereinstimmen?
	Zum Beispiel: Kunden exklusiver Modehäuser, Automarken, Möbelgeschäfte; Bankkunden, Reiseveranstalter von Historikreisen, große Buchhandlungen, Antiquitätengeschäfte usw.
	

	Gibt es eine Verbindung zum Produkt des Unternehmens?
	Bauunternehmen oder Brauereien zum Beispiel kommen im Fall des Kostümvereins also keineswegs infrage.
	

	Welchen Ruf hat das Unternehmen in der Öffentlichkeit?
	Wichtig ist auch, dass der potenzielle Sponsoring-Geber kein schlechtes Image hat. Das könnte auf Ihren Verein abfärben und andere Sponsoren abschrecken.
	

	Ist zu vermuten, dass das Unternehmen über einen Etat verfügt, der für Sie interessant ist?
	Wenn Sie einen Sponsoring-Geber für eine langfristige Zusammenarbeit suchen und ein größeres Volumen an Sponsorengeldern erwarten, kommen Kleinunternehmen kaum infrage.
	

	Welche Marktposition hat das Unternehmen? Wo steht es im Verhältnis zum Wettbewerb?
	Gibt es z. B. viele Wettbewerbsunternehmen, die das gleiche oder ein ähnliches Produkt vertreiben? Ein gutes Argument für Sie als Sponsoring-Nehmer: Durch die Zusammenarbeit mit Ihrem Verein verschafft sich der Sponsor einen Imagevorsprung gegenüber der Konkurrenz und erreicht seine Kunden auf eine neue Art.
	

	Passt die Werbestrategie des Unternehmens zum Image Ihres Vereins?
	Das gesamte Werbekonzept sollte schlüssig sein. Widersprüchliche Werbebotschaften des Sponsoring-Gebers schaden langfristig auch dem Image Ihres Vereins.
	

	Vermittelt das Unternehmen echtes, Interesse am Anliegen Ihres Vereins? Hat es schon ähnliche Projekte gesponsert?
	Der Sponsoring-Geber sollte auch ein tatsächliches Interesse am Anliegen Ihres Vereins haben und die Sponsoring-Partnerschaft nicht allein unter Gewinnaspekten betrachten. Glaubwürdigkeit kommt bei den Kunden an und garantiert den Erfolg des gemeinsamen Projektes.
	

	Ist das Unternehmen an einer langfristigen Sponsoring-Partnerschaft interessiert?
	Wenn ein Unternehmen ein echtes Interesse an Ihrer Vereinstätigkeit signalisiert, stehen die Chancen für eine langfristige Zusammenarbeit gut. Und das sollte auch Ihr Ziel sein. Denn die fortdauernde Suche nach neuen Sponsoren ist zeit- und auch kostenintensiv.
	

	
	
	





	5 Praxis-Tipps für das ideale Sponsoring-Konzept

	1. Beschreiben Sie Ihr Vorhaben präzise, aber kurz.
	Grundsätzlich sollte der Kern der Sponsoring-Idee auf zwei DIN-A4-Seiten passen. Arbeiten Sie dabei vor allem die Vorteile für den Sponsor heraus und bringen Sie den Sinn und Zweck des Sponsorings auf den Punkt.

	2. Legen Sie alle wesentlichen Fakten dar.
	Beantworten Sie hier vor allem die drei Fragen aus Schritt 2: Was, wie, wie viel?

	3. Welche Zielgruppen werden erreicht?
	Hier werden Ihre alle diesbezüglich gesammelten Informationen zusammengefasst. Der Sponsor braucht sie, um zu entscheiden, ob die Kooperation mit Ihrem Verein seinen Zielen dienlich ist.

	4. Welche Gegenleistungen kann der Sponsor erwarten?
	Das ist das Herzstück Ihres Sponsoring-Konzepts! Es geht darum, dem zukünftigen Partner zu zeigen, welches Potenzial die Partnerschaft bietet. Zeigen Sie, wie stark der Partner von der Zusammenarbeit profitieren kann.

	5. Wie sieht die Medieneinbindung aus?
	Denken Sie immer daran: Vor allem Bekanntheit und der Image-Gewinn sind der Grund für das Sponsoring! Binden Sie Ihren Partner deshalb vor allem bei öffentlichkeitswirksamen Veranstaltungen mit ein und publizieren Sie diese Veranstaltungen über Pressemitteilungen oder Artikel in der regionalen Zeitung.
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